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> clopezcebollero@gmail.com contenido Loverfans y Darkfans, con un equipo multidisciplinar de
performance, redes sociales, contenidos y CRM, con una vision de expansion
m in/carlos-lopez-cebollero/ a nivel mundial.

— Definicion de la estrategia de marketing y su implantacién para las
plataformas de contenido de la compaiiia, con el objetivo de incrementar el
tréfico web, consiguiendo un crecimiento superior al 100% en menos de
doce meses, y la cantidad de leads cualificados, mejorando estos en un 30%.

— Gestién y escalado de campafas multicanal (Google Ads, Meta Ads,
Ad Networks y acuerdos directos) con presupuestos mensuales de 5 cifras,
manteniendo ROI positivo y control de Costes Por Adquisicién

PERFIL PROFESIONAL

Manager de Marketing Digital con mas de
10 afios de experiencia impulsando
crecimiento, captacion de leads y
rentabilidad en entornos B2C y B2B.

Especializado en performance, growth — Implementacién de un sistema de analitica avanzada y reportes con

analitica y estrategia, con experiencia diferentes herramientas como Google Analytics, Looker, QuickSight o
liderando equipos y presupuestos, y foco dashboards propios, reduciendo asi el tiempo en la toma de decisions y
claro en impacto en negocio e ingresos. logrando la optimizacién tanto de las plataformas, como de landings o

campafas promocionales.

— Disefo y optimizaciéon de embudos de conversidn end-to-end, en
este caso uno para usuarios y otro para creadores de contenido, mejorando
las tasas de conversién en los principales puntos del funnel.

HABILIDADES » — Organizacién y liderazgo de eventos internacionales, reforzando el
posicionamiento de marca y generando alianzas estratégicas con creadores
de contenido y partners clave, ofreciendo charlas y recogiendo varios premios

SEO I internacionales.
SEM ]
) OCASIONPLUS

ANALITICA I LAS ROZAS DE MADRID, Mayo de 2021 - Diciembre de 2022

EMAIL MK ] Digital Marketing Manager

RRSS I — Disefo y ejecucidn de la estrategia de marketing digital para un
entorno nacional, impulsando el crecimiento de usuarios y clientes en un
entorno con una alta inversién publicitaria y una fuerte orientacion a

IDIOMAS performance.

— Gestién y optimizacién de presupuestos mensuales cercanos al

Espafiol o000 O0E0 medio millén de euros en diversos canales paid (Google Ads, Social Ads,
Native y otros soportes digitales), con foco en la escalabilidad, el control de

Inglés o0 0000 CPA y una maximizacién del retorno de inversion.

— Optimizacién de los embudos de conversidn, orientados a compra y
venta de vehiculos, logrando un +40% en generacién de leads cualificados
y mejoras sostenidas en el ratio lead/venta.

— Elaboracidén de reportes ejecutivos para la direccién de la empresa,
apoyando decisiones estratégicas sobre inversion, mix de canales y
crecimiento del negocio.

— Gestidén de la reputacion digital en Facebook, Instagram, Google
Business y Trustpilot, reforzando confianza de marca y conversion en fases
finales del funnel.



APTITUDES

Liderazgo

Orientacion a resultados
Visién estratégica
Innovacion
Comunicacion efectiva
Trabajo en equipo
Adaptabilidad
Resolucién de problemas
Generacion de confianza

COMPETENCIAS DIGITALES

SEO/SEM

Google y Meta Ads
Google Tag Manager
Display & Video 360
Google Analytics

Otros Ad Network
Salesforce CRM
Wordpress y Prestashop

FORLETTER
MADRID, Enero de 2019 - Abril de 2021
Digital Marketing Manager

— Desarrollo y ejecucidn de planes de marketing digital (SEO, SEM y
Email Marketing), consiguiendo mejoras progresivas en trafico, leads y
eficiencia de costes.

— Creacidn del canal de venta en Amazon desde cero, incluyendo
analisis de viabilidad, definicidon de catalogo y pricing, optimizacién de
contenidos (SEO Amazon) y puesta en marcha de acciones de visibilidad.

— Escalado del canal Amazon logrando un incremento de ventas
interanual de 15.000 € a mas de 150.000 €, consolidandolo como uno de
los principales canales de ingresos digitales.

— Optimizacién continua de campafias paid y organicas, reduciendo el
coste por lead y aumentando la calidad del trafico.

— Creacion y gestidn de sitios web y proyectos e-commerce, incluyendo
campafas para UNICEF y Ayuda en Accidn, alineadas con objetivos de
captacion y notoriedad.

— Coordinacién con equipos internos y partners internacionales para la
alineacion estratégica de campaias y mensajes de marca.

DIGITAL.DOC
ALCALA DE HENARES, MADRID, Agosto de 2016 - Enero 2019
Key Account Manager

— Captacidn y gestién de clientes B2B, identificando necesidades y
ofreciendo soluciones personalizadas en marketing digital y tradicional.

— Desarrollo de campanas orientadas a atraer nuevos clientes y
consolidar relaciones comerciales a largo plazo.

— Gestidn diaria del negocio, explorando nuevas vias de crecimiento y
optimizacion de servicios.

OTRAS EXPERIENCIAS RELEVANTES

— Consultor Financiero — OVB Allfinanz (2015 -2018)
Gestidn de clientes, planificacidn financiera y liderazgo de un equipo de 3
personas.

— Redactor Deportivo — Canal Plus / Movistar+ (2014 — 2016)
Creacion de contenidos, entrevistas y ediciéon de piezas audiovisuales.

— Community Manager Freelance (2013-2015)

— Précticas de Periodismo en diferentes medios: Canal Plus, Diario Marca
y Europa Press. (2011-2013)

— Teleoperador para la empresa Soluciones Unisono (2007-2013)

— Burger King, Guildford, Inglaterra. (2006-2007).

EDUCACION

LICENCIATURA EN PERIODISMO

Universidad Complutense de Madrid 2007-2013

MASTER EN PERIODISMO Y COMUNICACION DEPORTIVA
Universidad San Pablo CEU, Madrid 2014-2016

MBA CON ESPECIALIDAD EN MARKETING FARMACEUTICO
IMF Business School, Madrid 2018-2020

MASTER EN MARKETING DIGITAL + IA EMPRESARIAL
ENEB, Cursando actualmente



